Cele konferencji

Celem konferencji jest wymiana pogladdow i doswiadczen oraz przedstawienie najnowszych wynikéw
badan naukowych w zakresie konkurencyjnosci i rozwoju regiondw w warunkach integracji
europejskiej i globalizacji. Istotnym celem konferencji jest takze integracja przedstawicieli: nauki,
biznesu i samorzagdowcdw.

Obszary tematyczne i ich zakres problemowy

A) Wplyw integracji europejskiej i globalizacji oraz uwarunkowan wewnetrznych na wzrost
konkurencyjnosci i rozwdj regionow

. Wspdtczesne problemy zarzgdzania w produkcji i ustugach w warunkach integracji
europejskiej i globalizacji
. Zasoby regionu i ich znaczenie w podnoszeniu jego konkurencyjnosci i rozwoju
. Wptyw uwarunkowan ekonomicznych, finansowych i prawnych, spotecznych
i przyrodniczych na rozwdéj i konkurencyjnosé regionu
. Szanse i zagrozenia zréwnowazonego rozwoju w panstwach i regionach Europy
Srodkowej i Wschodniej
. Wspdtpraca miedzynarodowa a rozwdj i konkurencyjnosé regionu
B) Zarzadzanie edukacja
. Kierunki rozwoju edukacji na poziomie szkolnictwa sredniego i wyzszego jako czynnik
rozwoju regionu
. Nauka- Edukacja- Ksztatcenie w erze spoteczeristwa 5.0
C) Partnerstwo w kreowaniu wartosci dla interesariuszy w regionie
. Samorzad regionu i jego partnerzy
. Partnerstwo publiczno-prywatne
. Klastry jako czynnik rozwoju regionu
. Budowanie, rozwijanie i utrzymywanie relacji z interesariuszami w regionie
. Tozsamos$¢ regionalna a proces integracji europejskiej
D) Problematyka wspdtczesnej logistyki regionéw silnie uprzemystowionych
. Znaczenie logistyki w zrGwnowazonym rozwoju regionu
. Inteligentne rozwigzania w zarzgdzaniu miastem i regionem
. Metropolitalne ustugi publiczne
. Nowe koncepcje zarzadzania publicznego w regionie
E) Wptyw zarzadzania marketingowego na konkurencyjnos¢ i rozwdj regionu
. Strategie i dziatania marketingowe a konkurencyjnosc¢ regionu
. Rozwdj i wykorzystanie narzedzi marketingu regionalnego
. Wizerunek i budowanie marki regionu
. Kreowanie produktéw regionalnych i ich znaczenie w rozwoju regionu
. Media i komunikacja spoteczna jako istotny element systemu informacyjnego
= Internet w zarzadzaniu marketingowym regionem
. Skutecznos¢ i efektywnos¢ marketingu regionalnego
F) Zarzadzanie organizacjami w erze budowania spoteczenstwa 5.0
. E-panstwo, Gospodarka przysztosci
. Telekomunikacja, sieci 5g
. Ochrona klimatu i Srodowiska naturalnego
. Stuzba zdrowia i opieka medyczna
G) ESG w sektorze MSP - wyzwania regulacyjne i zarzadcze
. Stosunek MSP do ESG i zréwnowazonego rozwoju
. Unijna taksonomia srodowiskowa - regulacje oraz standardy dotyczace ESG
. Raportowanie ESG jako narzedzie zarzadcze dla sektora MSP
. Dobre praktyki i przyktady rozwigzan podejmowanych przez MSP w zakresie ESG
e Wyzwania i trudnosci we wdrazaniu celow zrdwnowazZonego rozwoju

przez przedsiebiorstwa



